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Kyla maailman kartalle!

Alueen identiteetin, brandin ja
vhteenkuuluvuuden vahvistaminen viestinnan keinoin

RITTA RAATIKAINEN, MAASEUDUN EEPPINEN YDIN —WEBINAARI 27.3.2025



CASE: PUKKI PALAA PELLOLLE -TAPAHTUMA

TERVON TAIKAA:

Miten 1400 asukkaan kuntaan luodaan
1500 kavijan performanssityyppinen tapahtuma
keskelle pimeytta, viimaa ja rantasadetta?

Miten mukaan saadaan kymmenien sitoutuneiden
ja vastuuta jakavien talkoolaisten ydinjoukko?




CASE: PUKKI PALAA PELLOLLE

o Oman identiteetin,
o alueen brindin ja
o yhteenkuuluvuuden vahvistaminen

Ulkoinen viestinta

Sisainen viestinta
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HAAPAMAENTIE 700, TERVO

Kaikki alkoi alakulosta syksylla 2018.

ALAKULO > YLAKULO
himmea mieli > intomieli



KEKRIPUKKI ON TAHTOTILA
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MILLAISEN IDENTITEETIN KYLA HALUAA?
MITA SE SIETAA?
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+ romantiikka, mystiikka, leikki

— olemmeko sovussa sanojen
ia mielikuvien kanssa?




MEDIAVIESTINTA
Perinteinen ja sosiaalinen media

1. OSTETTU
- mainostila / hinta vs. tavoittavuus

- verkkonaytot

2. ANSAITTU
- uutuus on uutinen — kauanko uutuus kestaa?

- miten mediatila ansaitaan, kun tulee 11. kerta?
- some-kiinnostus > elossa vai kuollut?






MAASEUDUN TULEVAISUUS 2021

Kekripukki palaa Suppuniemen tilan
pellolla Tervossa

Kekria saapuu juhlimaan useampi sata katsojaa.
Talkoolaiset paistavat myds aitoja lahiburgereita, silla
Suppuniemi on lihakarjatila.

A Jaa artikkeli

Kaikessa hiljaisuudessa Tervoon noussutta pukin polttoa odotetaan tanadkin vuonna
katsomaan 500-700 ihmista. Kuva: Pentti Vanska

SAVON SANOMAT 2024

5-metrinen pukki roihahti hetkessa
tuleen ennétysyleison edessi — katso
kuvat ja videot kylatapahtuman huip-
puhetkisti

Tervon perinteisessa Pukki palaa pellolle -tapahtumassa arvioitiin olevan
noin 1500 kavijaa. Se on enemman kuin kunnan vakiluku, noin 1400.
JAAKKO HEISKANEN
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Hieno tapahtuma oli jalleen kerran ja kelikin oli aivan mahtava@@ Kiitos Mikko ja kaikki

jarjestelyihin osallistuneet &2 Ensi vuonna taas uudestaanas @murrikkaman : 3,61 t. tilaajaa . 906 videota

#kekri #pukkipalaa #ihanatervoo #suppuniemi ) o’ -
i y murrikkaman@gmail.com tadalta tavoittaa ...lisaa

Pukki palaa pellolle 1.11.2024!

1 t. katselukertaa * 2 paivaa sitten




ULKOINEN VIESTINTA

Viestinta on raakaa tyota.

Viestinta vaatii aikaa ja tekijoita.
Viestintaa tehdaan verkostojen kautta.
Viestinta vaatii osaamista, mutta huumorillakin paasee pitkalle.
Erilaiset yleisot loytyvat erilaisten kanavien kautta.

Ota oppia onnistujilta.

JOKAINEN viestii.



SISAINEN VIESTINTA

Sisainen viestinta on kaiken ydin:

avoimuus, rehellisyys, runsaus —> me-henki

Ulkoinen viestinta vaikuttaa myds sisadisesti:

identiteetti, brandi, kunnianhimon taso

JOKAINEN VIESTIIl. Onko meilla kivaa yhdessa?
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TERVON KEKRIPUKKI #pukkipalaa Riitta Raatikainen, 050 373 3540, riitta@tarina.fi
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